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Définition et mise en œuvre d’une stratégie Achat

les acquis

­• �Savoir définir une stratégie Achat en 
cohérence avec sa stratégie d’entreprise

­• �Connaître les différentes stratégies Achat 
possibles

­• �Elaborer sa politique Achat par segment

pédagogie

• �Présentation des savoirs fondamentaux
• �Mise en application sur la problématique  

de l’apprenant
• �Tutoring personnalisé par l’intervenant expert 

(double compétence Achat/Formation)

Détenir les outils et connaître les étapes clés à la mise en œuvre de sa Stratégie Achat 

programme

­• �Les étapes indispensables à la mise en place d’une stratégie achat
­• �Les différents types de stratégie achat et leurs effets
­• �Elaboration et rédaction d’une stratégie achat
­• �Plan d’actions pour déployer la mise en œuvre de la stratégie définie
­• �Rédaction du document Analyse de la mise en place de stratégie concrète  

à partir des cas des participants

prÉREQUIS

• Aucun

Les Form’actions CDAF : 

des formations courtes et qualifiantes

A côté des investissements en formation longue durée, les formations courtes jouent un rôle primordial 
dans le développement des compétences spécifiques. Elles contribuent au renforcement des connaissances 
techniques, économiques, sociales et constituent des outils d’aide à la performance des apprenants.

Les Form’Actions CDAF sont conçues pour permettre aux personnes d’acquérir une meilleure compréhension 
des implications économiques dans un environnement “Entreprise” soumis à des changements rapides et imprévus. Elles sont destinées aux professionnels en 
exercice qui manquent d’expertise sur des domaines de spécialisation et qui sont susceptibles soit d’assumer de nouvelles responsabilités soit de vouloir approfondir 
de nouvelles pratiques et augmenter ainsi leur efficacité.




